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l.- INTRODUCCION.

La ciudadania de las sociedades opulentas, persuadida por la Vulgata neoconservadora
que los medios de comunicacion venden en todas las esquinas, creia y cree vivir en el
mejor de los mundos posibles y se deja gobernar por los “manijeros” de los sectores
socio-economicamente privilegiados. Tanto al principio, cuando trataban de quitarle
importancia a la crisis, como ahora, cuando las caidas del mercado bursatil (o los
rebotes al alza del mismo) son titulares noticiosos que sirven para fomentar un amplio
sentido de pasividad que linda con el consentimiento ciego a las decisiones tomadas por
los poderosos, se pretende mantener velada la verdadera naturaleza de la crisis, sus
consecuencias para los ciudadanos de a pie y los responsables de la misma.

La IX Asamblea Federal de 1U ha aprobado desarrollar una campafa en el conjunto del
Estado para denunciar a los responsables de la crisis, contribuyendo a las
movilizaciones sociales contra los despidos y expedientes de regulacion de empleo, por
el mantenimiento de los puestos de trabajo, articulando y divulgando las alternativas
gue cuestionan este sistema y en defensa del Socialismo del Siglo XXI.

En la provincia de Cdrdoba, se viene trabajando por relanzar la participacion de los
afiliados y afiliadas de IULV-CA en los movimientos sociales, en el tejido social, en los
territorios y los sectores sociales mas afectados por el modelo socio-econdémico
imperante. Poco a poco se ha ido avanzando en este camino, manteniendo encuentros
con sindicatos y organizaciones sociales, participando activamente en las
movilizaciones convocadas en defensa de los intereses populares —empleo, educacion,
salud, servicios publicos, etc.- e intentando dinamizar la actividad de nuestras propias
estructuras organizativas (las asambleas y las areas).

Ha llegado el momento que todos estos esfuerzos se articulen en un plan de accion
provincial a corto y medio plazo, que integre las acciones programadas —tanto a nivel
andaluz como federal- en los ambitos institucional, politico y social, y permita a la
militancia y a los simpatizantes dar un sentido coherente a su intervencion social en
torno a las propuestas alternativas que propone la izquierda transformadora en estos
dificiles y complicados tiempos, fundamentalmente para las clases populares.
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Il.- OBJETIVOS.

a) Recuperar, como en otros momentos historicos, la presencia en la sociedad de una
referencia clara y determinante de un modelo socio-econémico critico, alternativo y
popular (contradiciendo la consigna de los voceros neoliberales de que “no hay
alternativa” a su proyecto) basado en los principios de:

- Predominio del interés social y colectivo sobre el beneficio privado.

- La sostenibilidad del modelo, tanto desde el punto de vista humano (dignidad del
trabajo) como medioambiental.

- La Planificacién Democratica de la Economia.

- Una reforma fiscal que se reconozca en el principio de progresividad de los
impuestos.

- La creacion de un Sector Publico Econdémico que incluya desde un Polo Publico
financiero (como primer paso a la nacionalizacion de todo el sistema financiero) hasta la
investigacion, la produccion y la distribuciéon farmacéutica, pasando por el resto de los
sectores estratégicos.

- El mantenimiento de la propiedad y gestion de los servicios publicos en manos de la
Administracion.

- El reconocimiento de los derechos sociales béasicos establecidos en la Constitucion
(trabajo, vivienda, salud, educacion, etc.) como derechos subjetivos y exigibles.

b) Converger con otras fuerzas politicas, sindicales y sociales para analizar la crisis, sus
consecuencias y elaborar los ejes de una politica alternativa, que puedan ser el
fundamento de un nuevo escenario de unidad y convergencia social y politica, capaz de
disputar la hegemonia a la derecha economica y politica y de debilitar la penetracion de
las ideas del reformismo de libre de mercado que han estado presentes en el seno de la
izquierda.

¢) Movilizar socialmente a las capas populares, puesto que la convergencia no puede
reducirse solo a la elaboracion tedrica y a las propuestas politicas. Necesita de la
movilizacion popular. Una movilizacion popular con la intensidad y amplitud acorde
con el desafio planteado.

El reciente Premio Nobel de Economia, Krugman, ha manifestado en un articulo
relativo a la crisis: “lo que hasta ahora era impensable, se ha convertido en inevitable”.
Pero para que el contenido de ese “inevitable” sea el que abra camino a un nuevo
modelo de desarrollo que supere definitivamente el neoliberalismo y cuestione el
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capitalismo, es imprescindible la movilizacion de los trabajadores. Porque, como en
toda crisis, nadie asegura de antemano que su solucion vaya en sentido acorde con el
progreso de la Humanidad. La expresion “socialismo o barbarie” tiene plena vigencia en
este momento.

d) Constituir la organizacién de IU en un instrumento para la movilizacién y la
elaboracion de propuestas. 1U quiere situarse plenamente en el terreno de la accién
politica: aspiramos a estar dentro de la politica, a ser actores en la gestion de la crisis
econémica. Pero no buscamos que nos reconozcan en ese papel los poderes
institucionales, mediaticos y facticos, sino los sectores populares y, en primer lugar, los
trabajadores. Las grandes luchas politicas y sociales que se avecinan deben ser el
catalizador del fortalecimiento de IU, como en su dia las movilizaciones contra la
OTAN.
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I11.- IDEAS FUERZA.

* Durante 30 afos, los fundamentalistas del mercado repitieron que éste siempre tenia
razén, que la globalizacién era sindnimo de felicidad y que el capitalismo financiero
edificaria el paraiso terrenal para todos.

* El Partido Popular y el PSOE han compartido en estos afios las ideas centrales del
proyecto neoliberal: dejar al libre mercado la organizacién de la sociedad. No intervenir
la economia, no planificarla, privatizar sectores estratégicos de la produccién y de
servicios publicos abandonando la economia real a favor de un modelo especulativo
basado en un crecimiento econémico depredador castigando la calidad del empleo e
impidiendo el crecimiento salarial y la calidad de los servicios publicos.

* ElI PSOE vy el gobierno del Presidente Zapatero son corresponsables de un modelo
econdémico que llevara a Espafia a una recesion que, segun estimaciones de la Comision
Europea provocara en el 2010 un 15,5 % de paro, la cifra méas alta de la UE muy por
encima del de Eslovaquia, el segundo pais con méas desempleo.

* Ante la crisis financiera, personas e instituciones que habian venido defendiendo el
mercado como Unico regulador de la economia y se habian opuesto a la intervencion del
Estado, han pasado a pedir dicha intervencion como salvavidas ante la crisis. Ello es una
nueva reedicion de la vieja practica de privatizar los beneficios y socializar las péerdidas,
pero en todo caso revela el fracaso practico de las doctrinas neoliberales. No sin razon
se ha hablado de una caida del muro neoliberal.

* Las medidas adoptadas por el Gobierno de Zapatero para enfrentar la crisis financiera
constituyen un descarado trasvase, sin contrapartidas, de recursos publicos a manos del
sector financiero. La explicacién dada a los ciudadanos es una mera falacia —sostenida
con la complicidad de los medios de comunicacion- porque no existen activos de “alta
calidad” v, si existen, parece dificil que Bancos y Cajas se desprendan de ellos en este
momento. Esa es, precisamente, una de las causas de la falta de liquidez. Los bancos no
se prestan unos a otros porque no pueden identificar con seguridad la calidad de los
activos que respaldarian esos créditos. Pero, ademas, Bancos y Cajas utilizaran esa
inyeccion de dinero sobre todo para reestructurar las deudas de sus principales clientes y
muy especialmente la de los promotores inmobiliarios, cuyos impagos pueden poner a
estas instituciones en situacion critica. Es decir, sélo una parte irrisoria de los 30.000-
50.000 millones de euros puestos a su disposicion se transformaran en créditos a las
PYME y al consumo.

Por otra parte, la puesta a disposicion de la banca de 100.000 millones de euros
en avales —cantidad que curiosamente coincide con los créditos cuyo pago tiene
pendiente la banca espafiola en 2009- sélo tiene por finalidad avalar la emision de nueva
deuda que emitan los bancos para pagar los créditos pendientes.



Consejo Provincial IULV-CA Cérdoba

* En consecuencia, 1U propone:

a) La modificacidn de los decretos-ley propuestos por el Gobierno en su tramite
de discusion como proyectos de Ley en los siguientes términos:

1.- Los 30-50.000 millones previstos como ayuda a la Banca deben tramitarse a través
del Instituto de Crédito Oficial, dotando de forma equilibrada sus diferentes lineas de
crédito para el apoyo a Pyme y emprendedores, a la mejora de la competitividad y a las
inversiones en I+D+i. Las entidades financieras serian intermediarias, asumiendo la
gestidn y el riesgo de las operaciones.

2.- La utilizacion de los avales debera tener como contrapartida la participacion
equivalente en la gestion de las entidades financieras.

b) Un paquete de reformas fiscales de urgencia con los siguientes contenidos:

1.- Reforma de la Ley y el Reglamento del IVVA para considerar exentos del impuesto la
compra de productos y bienes destinados a la rehabilitacion de la vivienda residencial y
los locales comerciales, siempre que esa compra la realice a su nombre el propietario o
el arrendatario del piso o local. .

2.- Creacion de un Impuesto Especial de Solidaridad para Altos Ingresos, cuya base
imponible seria la suma de los rendimientos del trabajo y de cualquier otro tipo de renta,
cuyo tipo seria del 3% a las cantidades percibidas entre 10 y 30 veces el IPREM vy de
5% a las cantidades superiores a 30 veces el IPREM.

3.- Aumento de la ayuda por hijo a 200€ mensuales, siempre que los ingresos de la
madre trabajadora por todos los conceptos no superen 2 veces el IPREM.

¢) Acordar un paquete de medidas sociales con los siguientes contenido:

1.- No autorizacién de ningun Expediente de Regulacién de Empleo en empresas que
hayan obtenido beneficios en el afio 2007.

2.- Incremento del minimo del subsidio de desempleo al 100% del IPREM y aumento
del 10% por cada hijo a cargo.

3.- Prohibicién a los ejecutivos y miembros de los Consejos de Administracion de las
instituciones financieras y las empresas y sociedades cotizadas en Bolsa de percibir
retribuciones superiores por todos conceptos a 400.000€ anuales.

4.- Congelacion de todas las privatizaciones en curso y derogacion de las leyes que
permiten la privatizacion de los servicios sanitarios (incluida la gestion).

5.- IU aplicara en todos aquellos lugares donde forme parte de la mayoria de Gobierno,
medidas concretas para la recuperacion del caracter publico de la propiedad y la gestion
de los servicios publicos.
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* Medidas a medio y largo plazo:

1.- Por un empleo digno y de calidad. (Elevacion del salario minimo a 1.000€
antes de que termine la legislatura, implantacion de la jornada de 35 horas antes de que
termine la legislatura, comenzando por su establecimiento en las Administraciones
Publicas en el afio 2009, limitacién estricta de las posibilidades de contratacion
temporal).

2.- Contra la especulacion inmobiliaria. (Apoyo a la rehabilitacién de vivienda
y locales comerciales, programa de construccién de infraestructuras basicas de
proximidad, en colaboracién con las corporaciones locales, promulgacion de una Ley
Organica de Desarrollo del derecho fundamental a la Vivienda establecido en articulo
47 de la vigente Constitucion Espafiola y su reconocimiento como derecho subjetivo
exigible).

3.- Creacion de un Sistema Financiero Publico. (Este sistema comenzaria su
articulacion en torno al actual Instituto de Crédito Oficial (ICO) y las Cajas de Ahorro 'y
otras instituciones financieras que se pudieran nacionalizar o renacionalizar -por
ejemplo, el Banco de Crédito Local, actualmente perteneciente al Grupo BBVA, o la
Caja Postal de Ahorros-, y tendria lazos preferentes con la banca cooperativa de nuestro
pais -Cajas Rurales, Cajas Laborales, etc.-. A él se afiadiria un Instituto de Crédito
Hipotecario que seria el soporte financiero de las politicas pablicas de Vivienda).

Estas medidas constituyen un primer paso para la nacionalizacion del conjunto
del sistema financiero, que defendemos como un factor clave para un nuevo modelo de
desarrollo.

4.- Reforma fiscal que recupere el caracter progresivo de la imposicion
fiscal. (Elevacion del tipo maximo al 50%; consideracion en el IRPF de todos los
ingresos por igual, procedan del trabajo o de otro tipo de rentas; reinstauracion del
Impuesto sobre el Patrimonio; reforma del sistema de modulos en beneficio de las
pequefias empresas y autbnomos con una facturacion inferior a 200.000€, menos de 5
trabajadores dependientes y hasta el 5° afio de actividad; reforma del IVA para grabar a
un tipo superior la adquisicion de bienes suntuarios (coches de gran cilindrada, joyas,
por ejemplo) o contaminantes; y Reforma del IBI para penalizar el mantenimiento de
viviendas vacias).

5.- Renacionalizacion de los sectores econdémicos de interés estratégico y
remunicipalizacion de los servicios publicos gestionados por las empresas privadas.

6.- Control de los flujos de capital. (Organizar un sistema de control financiero
que asegure la transparencia de todas las operaciones financieras; establecer un sistema
de limites y tasas -por ejemplo, la Tasa Tobin para las transacciones financieras-;
erradicar los paraisos fiscales y prohibir las operaciones con origen y destino en
instituciones u otros operadores establecidos en ellos; y establecimiento de un sistema
de control para cualquier tipo de burbuja).
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IV.- CALENDARIO DE ACTIVIDADES.

El Plan de Accion Provincial se desarrollara en dos fases, aunque no se puede evitar que
se solapen tanto en el tiempo como en determinados ambitos territoriales:

A) DESPLIEGUE DE LAS POTENCIALIDADES INTERNAS (Diciembre
2008-enero 2009).

Esta primera fase debe servir para socializar rapida y masivamente las propuestas de
actuacion y accion que nos proponemos. No es posible desarrollar una campafia de
movilizacién social sin un esfuerzo colectivo y un trabajo eficaz de todas las estructuras
de la organizacion. Por ello, debemos comenzar por implicar activamente no sélo a la
“militancia”, sino también a la generalidad de los adscritos y adscritas y a muchos de
los que simpatizan con nuestro proyecto.

1.- Convocatoria de asambleas abiertas (locales, comarcales, areas, grupos de trabajo)
para informar de la campafia, incorporar cuantas ideas e iniciativas surjan, planificar las
acciones concretas en cada territorio y sector socio-laboral, analizar los materiales y
adecuarlos a la situacion y caracteristicas de cada lugar y priorizar las acciones e
intervenciones en las instituciones y colectivos sociales.

2.- Encuentro provincial de cuadros y activistas para consensuar la articulacion y el
despliegue de toda nuestra estructura politico-organizativa para la accién social.

3.- Desarrollar encuentros y contactos con colectivos y organizaciones sociales para
informar de nuestra iniciativa, conocer sus propuestas y acciones y ofrecer la
colaboracién en el desarrollo de toda propuesta de concienciacion y movilizacion
popular.

B) IMPULSO DE LA MOVILIZACION CIUDADANA (Febrero-junio 2009).

Esta segunda fase de la campafia debe centrarse en el necesario “didlogo” con los
sectores sociales populares, que en la provincia de Cérdoba estan bastante atomizados
como consecuencia de la reestructuracion empresarial de las décadas de 1980 y 1990 —
se destruyd el tejido industrial- y de la expansion del sector servicios. Aunque hubo un
crecimiento importante de técnicos y profesionales (de los hospitales publicos, las
administraciones, la universidad, los colegios publicos y las empresas grandes —-muchas
de ellas publicas hasta hace unos afios-) es muy elevado el porcentaje de asalariados y
asalariadas insertos en las ocupaciones menos remuneradas y mas béasicas del sector
servicios menos cualificado (comercio, hosteleria, limpieza, atencion personal, etc.),
especialmente en la capital. Igualmente, a pesar de su debilidad hay que contar con los
nucleos de trabajadores industriales existentes y con los nuevos y viejos trabajadores
agricolas (también en retroceso).

1.- Apoyo a (participacion en) las acciones y movilizaciones de los trabajadores de
empresas 0 sectores en crisis, convocadas y/u organizadas por las organizaciones
sindicales.
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2.- Difusién de nuestro andlisis critico de la situacion y de nuestras propuestas
alternativas, directamente mediante reparto de propaganda (en poligonos industriales,
barrios populares, centros de trabajo, institutos y universidad, etc.), conferencias
coloquios, mesas redondas, actos publicos, e indirectamente a través de los “medios de
difusion de masas”.

3.- Recogida de firmas (o envio de peticion personalizada -tarjeta o correo electrénico-)
a favor de reivindicaciones concretas (renta basica, aumento y extension del subsidio de
desempleo, derecho a techo, equipamiento y/o servicio publico, etc.) ante las
autoridades (alcalde, presidente de la Junta o presidente del Gobierno).

4.- Convocatoria -mejor, junto con otros colectivos- de concentraciones,
manifestaciones y otras acciones de calle en base a reivindicaciones concretas y
compartidas por sectores de la sociedad. En este sentido, se propone pensar, planificar y
llevar a cabo una gran marcha provincial en defensa del empleo, las politicas sociales y
el tejido productivo enddgeno.

5.- Implicacion de los grupos institucionales en el aliento movilizador a traves de la
presentacion de mociones, declaraciones institucionales y acciones reivindicativas,
tratando de contar con la participacion de afiliados y simpatizantes y de la ciudadania en
general.
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V.- METODOLOGIA Y MATERIALES.

El principal protagonista de esta campafia de informacién, concienciacion y
movilizacién debe ser el adscrito y la adscrita de IULV-CA. Sin su concurso y
participacion se estaria ante una propuesta mas bien simbdlica y meramente
“mediatica”, que se esfumaria rapidamente y, no sélo no abriria espacios de dialogo y
encuentro entre nuestro proyecto y las capas populares, sino que, como minimo,
ralentizaria la construccion social de un modelo alternativo al del capitalismo
“realmente existente”.

Por ello, es fundamental que la primera fase de despliegue de nuestras potencialidades
organizativas esté bien preparada, sea desarrollada con espiritu critico y sirva para
incorporar las aportaciones politicas y de acciones, tanto generales como concretas,
planteadas en las asambleas abiertas y en los encuentros con los colectivos sociales.

Hay que tener siempre presente que el objetivo de nuestra accion es abrir una
interlocucion permanente con las clases populares, incidir en ellas para comenzar a
superar la matriz de opinién impuesta en las Gltimas décadas de que “no hay alternativa”
sembrando la esperanza de otro modelo socio-economico alternativo y despertar su
conciencia critica y su disposicién a participar en los asuntos colectivos y publicos.

Las acciones, aunque se tengan que hacer en solitario en muchas ocasiones, deben estar
planificadas para que permitan un proceso de acumulacion de fuerzas de largo aliento
porgue nos enfrentamos a una situacion de crisis estructural.

Durante el tiempo que se tiene previsto desarrollar esta campafa, existen algunas fechas
simbolicas de raigambre popular y/o de evocacion critica, como el 28-F, el 14 de abril o
el Primero de mayo, que deben ser utilizadas para proyectar la idea central de nuestra
campafa, “La bolsa o la vida”. En todas estas fechas concretas se conmemoran
acontecimientos que perfectamente, no s6lo son compatibles con nuestra apuesta, sino
que refuerzan los principios basicos del modelo socio-econémico critico y alternativo
que defendemos.

Hay que realizar cuantos esfuerzos sean precisos para conseguir que el diagndstico y las
alternativas que proponemos se difundan lo mas ampliamente posible en el tejido social,
por lo que se intentara constituir plataformas, coordinadoras, foros junto con otras
organizaciones sociales en localidades y sectores. Lo importante es que cale en la
ciudadania la vision alternativa, con o sin nuestras siglas.

Si bien nuestro principal resorte para la interlocucion social es la militancia y los
medios propios de comunicacion (boletines locales y medios digitales), no podemos ni
debemos renunciar a la mediacion de los medios de difusion masivos convencionales y
comerciales. De ahi que se considere prioritario trabajar la presencia en:

- Los medios de comunicacion locales y comarcales, tanto escritos como
audiovisuales, especialmente aquellos residenciados en las principales poblaciones
de la provincia (Lucena, Puente Genil, Montilla, Cabra, Priego Baena, Palma del
Rio, Pozoblanco, Villanueva, etc). La experiencia mas reciente demuestra que no
solo estan interesados en la temética mas localista sino también en la de caracter
comarcal y provincial, politica y cultural.

11



Consejo Provincial IULV-CA Cérdoba

- En el periddico Diario Cordoba, el de mayor tirada y difusion y el mas “popular”,
aunque practica lo que se denomina “periodismo pasivo” o institucional. Los otros
diarios tienen una difusion bastante méas limitada y una linea editorial muy
marcada contra la izquierda politica y la izquierda social.

- Las televisiones y radios radicadas en la capital, muchas de ellas con una
audiencia supramunicipal, deben servir para reforzar los mensajes estratégicos del
proyecto.

En cuanto a los materiales minimos e imprescindibles necesarios para desarrollar la
campafia, contariamos con:

- Cartel y octavilla ventana.

- Boletin Ciudadano/a (o un periddico propio) especial.

- Tres dipticos especificos (general, sobre la financiacion municipal y sobre empleo
y derechos sociales).

- Pegatinas.

- Carteleria.

- Infraestructura para mesas informativas.

- Pancartas y/o fondos de actos y para reparto de propaganda.

- Portétiles con conexion a Internet.

- Postales para enviar peticion a las autoridades.

- Sudaderas, camisetas o0 chalecos para identificacion de los activistas en las
acciones previstas.

Se constituira una comision provincial responsable de coordinar la camparia y después

de Semana Santa se realizar4 una reunion amplia con presencia de “activistas” para
evaluar el desarrollo de la misma y modular el final.
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VI.- PRESUPUESTOS
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